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7 ZUSAMMENFASSUNG UND SCHLUSSFOLGERUNG

In der vorliegenden Arbeit wurden anhand einer im Niger durchgefiihrten Fallstudie
die Auswirkungen des Marktzugangs auf den Einsatz von Ressourcen, den Einsatz
von betriebsexternen Inputs und auf die landwirtschaftliche Produktivitdt untersucht.
Die Studie wurde als Querschnittsanalyse landwirtschaftlicher Betriebe durchgefiihrt.
Fur die Datenanalyse wurden, in einem dreistufigen statistischen Auswahlverfahren
insgesamt hundert Haushalte ausgewahit, die sich auf vier in ihrem Marktzugang
unterschiedliche Dorfer verteilten. Die einzelbetrieblichen Daten Uber Produktion,
Inputeinsatz sowie Vermarktung wurden mittels standardisierten Fragebogen erfalit.

In einer deskriptiven Analyse wurden zunachst die in den beiden Befragungsgebieten
herrschenden Produktions- sowie Vermarktungsstrukturen der bauerlichen Haushalte
beschrieben. Dabei wurden auch Unterschiede in und zwischen den verschiedenen
Dérfern dargestelit.

Die Ergebnisse zeigen, daB die untersuchten Haushalte, mit einem durchschnittli-
chem Vermarktungsanteil von 10% weitgehend subsistenzorientiert sind. Wahrend in
den stdlich gelegene Dérfern Goberi, und Fabiji die Vermarktungsanteile bei 14%
lagen, betrugen diese in Samari und Sadeize Koira nur 6%. Als MeBgréRe fiir die
Marktorientierung wurde der Anteil der Verkaufserlose am gesamten Produktionswert
der Agrarproduktion verwendet.

Mit einer partiellen Analyse wurden die Auswirkungen des Marktzugangs auf die ag-
gregierte landwirtschaftliche Produktivitat, den Einsatz von externen Produktionsmit-
teln, Ressourcen und Vermarktung untersucht. Es wurde mittels eines F-Test lber-
prift, ob die unabhéangige qualitative Variable , Marktzugang® einen signifikanten
EinfluB auf die obengenannten endogenen Variablen hat.

Fur die Gruppenbildung wurde sowohl der Marktzugang (Zeitaufwand in Minuten zum
néchsten periodischen Markt) als auch die Infrastruktur (Transportkosten pro kg und
km auf den zu den relevanten Markten fiihrenden Strallen) herangezogen.

Die Ergebnisse zeigten, daf in einer partiellen und qualitativen Betrachtung der
Marktzugang keinen signifikanten Einflul auf den Einsatz von Handelsdiinger und
Pflanzenschutzmittel ausubt.
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Die aggregierte landwirtschaftliche Produktivitat ist tendenziell bei Bauern in
marktnahen Dorfern groRer als bei den Bauern in marktfernen Doérfern, jedoch be-
steht kein signifikanter Unterschied hinsichtlich Marktzugang.

Dieses Verfahren beschrankt sich lediglich auf die einseitige Auswirkung der
Marktzugangsvariablen. Es bezieht die Wechselwirkungen der restlichen, in der
Analyse vorkommenden Variablen nicht ein. Deshalb ist seine Aussagefahigkeit be-
grenzt.

Um die kausalen Zusammenhange zwischen Marktzugang, Inputeinsatz, Ressourcen
und der landwirtschaftlichen Produktivitat darstellen zu kénnen, wurde in einem drit-
ten Analyseschritt ein Mehrgleichungsmodell formuliert. Da die Produktivitat sowohl
vom Marktzugang als auch von Produktionsmittein und Ressourcen, deren Einsatz
Interdependent vom Marktzugang mitbestimmt wird, abhangt, wurde bei der Ab-
schatzung dieser Zusammenhange ein 6konometrisches simultanes Gleichungsmo-
dell angewandt. Die Schatzung der Parameter wurde nach der Methode der dreistu-
figen Regressionsanalyse durchgefiihrt.

Die Ergebnisse der multivariaten Regressionsanalyse kdnnen wie folgt zusammen-
gefalt werden:

= Ein besserer Zugang zu Markten hat einen positiven EinfluR auf die landwirt-
schaftlichen Produktivitat der untersuchten Betriebe. Aufgrund der von Regressi-
onskoeffizienten abgeleiteten Elastizitaten erbringt eine Verbesserung des Mark-
zugangs zum nachsten periodischen Markt um 10% , unter konstant Haltung aller
sonstigen Einflufaktoren, eine Verbesserung der Gesamtproduktivitdt von ca.
1,5%.

» Marktzugang bt einen signifikanten Einflu auf die Vermarktung landwirtschaftli-
cher Produkte aus. Eine 10-prozentige Verbesserung des Marktzugangs, wirde,
ceteris paribus, zu einer 7-prozentige Erhéhung des Vermarktungswertes der
Bauern fiihren.

= Der Einsatz an externen Betriebsinput, vor allem Handelsdiinger und Pflanzen-
schutzmitteln fiihrt ebenfalls zu einer Erh6hung der landwirtschaftlichen Produkti-
vitat.
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= Es wird zwar eine gewisse Tendenz hinsichtlich dem Einsatz von externen Be-
triebsmittein (Handelsdiinger, Pflanzenschutzmitteln) bei besserem Marktzugang
ersichtlich, diese war jedoch statistisch nicht signifikant. Der Einsatz an externen
Betriebsmitteln wird hauptséachlich durch die Héhe der Transportkosten bestimmt

» Das auBerlandwirtschaftliche Einkommen spielt eine groRe Rolle fur die Finanzie-
rung der eingesetzten Inputs

Vergleicht man die hier angewandten Analysemethoden, i.e. partielle Analyse und
simultaner Ansatz, so zeigt sich, dall methodisch der simultane Ansatz einen héhe-
ren Beitrag zur Erkldrung der Theorie der marktinduzierten Entwicklung leistet. An-
betracht der in der realen Welt tatsachlich existierenden interdependenten Zusam-
menhénge zwischen Produktivitat, Inputs und Ressourcenverwendung laRt sich ver-
muten, dalR zum Zwecke der Modellierung von Marktzugang das simultane Model
partieller Methodik tberlegen ist.

Die Ergebnisse der empirischen Analyse deuten auf ein groRes Potential fur die Ver-
besserung der landwirtschaftliche Produktivitat durch besseren Zugang der Bauern
zu Produkt- und Inputmarkten hin. Besserer Zugang zu den Mérkten kann durch Pro-
zesse der Spezialisierung und Intensivierung eine effiziente Zuteilung und Nutzung
der Ressourcen férdern, mit der folge, dal® die Produktivitat ansteigt.

Aus diesen Beobachtung 14t sich folgern, dal Verbesserung der Zugangsmaglich-
keiten — Ausbau von physikalischen Infrastruktur, Verbesserung der Institutionellen
Rahmenbedingung im landlichen Raum - Markte einen wichtigen und sinnvollen An-
satz zur Férderung der landwirtschaftlichen Entwicklung in der Untersuchten Region
bieten.



